[ Portal da Camara de Turismo de Cabo Verde j

www.caboverde-info.com
&3 ¢Cabo Verde
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CABOVEEEE
. % A : % (Bem vindo)

&U IA PRAT I CO (Guia Prético de Cabo Verde)
I I.HAS (Mapa das Ilhas e Texto)

S an t Id g 0 (Google maps/Wikimapia + texto)
- (Galeria fotos)

(Relacionados)

(Fauna)

(Passarinha - foto)

Roteiro (Destaques no Roteiro)
b (Praca Alexandre de Albuquerque)
. (Google maps/Wikimapia)

Lgcalldades (Ver todas)

Tarrafal (Galeria de fotos) (Gmaps/Wikim)

RUI Va1 (relacionado)

b (Local Turistico)

: (Pico d’Antdnia)

(Galeria fotos)

(Google maps/Wikimapia)
(Noticias)

igcals Turisticos (ver todos)
' LocaI Arqueolégico

(Texto)
(Galeria fotos)
(Gmaps/Wikimapia)

garragens

(Descricao)
(Galeria fotos)
(Google maps/Wikimapia)

i.l_rlffaestruturas
N AIo;amento
(0Odsis Atlantico Praia Mar - URL)
Culturals
P (Centro Cult. Port. - URL)
égr icos
z Agenua de Viagens
: (URL)
Eyentos

www.caboverde-info.com

Festlval da Gamboa (Descricao - fotos)

Exemplo de Navegacao

IDENTIDADE e

CU |tU 4 (Ver Todos)
Gastronomla
Gastronomla (artigo)

Demografla
Habltat e demografia (artigo)

Geografla
Artigos Geografia
Ribeiras
ﬁarques Naturais

ﬂlstorla
Camaras

%UbSIdIO 0 Mundo Num Cadinho

Meio Ambiente

-

- Fauna (exto)

| EPiscifauna

FI ra (Texto)

w zela (Texto)

Hidrografia

As Bacias e a Rede Hidrografica...
&eservacao da Natureza (texto)
Solos

&eomorfologla da llha de Santiago

&ersonalldades

Pmtura
David Levy Lima
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Uma ferramenta de trabalho aberta, gratuita, universal e dotada de tecnologia de ponta

Foi preocupacdo da CTCV disponibilizar informacao de Cabo Verde ndo s6 abrangente e aprofun-
dada, de molde a satisfazer as necessidades dos utentes nas diversas dimensdes que cada situacao
reclama, mas também dotd-la das comodidades que as TIC vao permitindo disponibilizar, poupando
tempo e garantindo rigor e qualidade.

Nesta perspetiva, E2835¥EEEE assenta em alicerces de elevada performance, dos quais destaca-
Mos 0s sequintes:

« Interatividade® (quem queira pode enriquecer ou mesmo retificar a informacado do CV info
através de uma espécie de procedimento “wikipedia”);

* Conectividade (o Sistema estd dotado de interfaces suscetiveis de acoplar ferramentas tecno-
l6gicas de exportacdes diversas);

* Georreferenciacao (todas as localizacdes estao ou estarao ligadas ao Google maps/Wikimapia);

* Responsividade (adaptabilidade na mostragem de contetidos aos diversos terminais possiveis);

* Atualizacao focalizada (as atualizacdes sao repercutidas a todo o sistema a partir de qualquer
“porta” de insercao de dados);

* Dindmica (o sistema é suscetivel de gerar estatisticas a partir de contadores instalados e de
funcionar com prazos de validade);

* Autoria (todos os conteudos permitem a identificacdo de quem os produziu);

* Atualizacao por URL (informacao fluida, como a relativa a empresas e organizacdes, é acedida
diretamente das fontes, através de URL).

NOTAS IMPORTANTES

1. De relevar, pelo seu potencial para o crescimento desta ferramenta de ambito nacional e mesmo uni-
versal, a primeira das virtualidades deste SIP (Sistema de Informacao Partilhada), a INTERATIVIDADE,
porquanto os contedos do CABO VERDE info, embora jd muito relevantes, serdo suscetiveis de um
crescimento e de um apuro constantes, nao s por novos carregamentos a serem efetuados no Siste-
ma pelo proprietario, a Cdmara de Turismo, em adicdao, em complemento ou retificacao/atualizacao
aos que ja o integram, como por qualquer interveniente, em qualquer momento e em qualquer parte,
mediante proposta no proprio CABO VERDE info a ser validada pela Camara de Turismo.

2. A opcao na ordenacao de séries foi a ordem alfabética (e cronolégica dependendo da tematica).

Obtencdo de listagens: CABO VERDE info estd programado para que dele se possam extrair listagens.

4. Foi priorizada a mobilidade do Portal, pelo que foram levados em consideracao os mais recentes pres-
supostos de user interface, de user experience e de flat design.

w

* Como contribuir para o enriquecimento do Portal c2ssvE=Es.
A Registe-se no Portal CABO VERDE info se ainda nao o fez
(pode aceder clicando na efigie & no cabecalho do Portal);
B Aceda ao artigo do seu interesse;
C Clique (no final) em “Submeter novo artigo”;
D Siga os passos indicados e submeta a sua proposta;
E A sua proposta serd apreciada pela gestao do Portal.
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Portal Informativo, uma ferramenta incontornavel para o turismo de de Cabo Verde

Vivemos tempos exponenciais, numa curva de evolucdo das Tecnologias de Informacao e Comu-
nicacao disponiveis.

Para chegar aos 50 milhdes de utilizadores a radio levou 38 anos. A Internet precisou apenas de 4 anos.

Em 2011, a Amazon vendeu mais livros digitais do que fisicos. Desde 2011 ja existem mais smart-
phones do que computadores pessoais no mundo.

Em 2012, a Apple vendeu mais dispositivos méveis do que computadores... desde que foi fundada!

No final de 2012, 57% dos europeus tinham um smartphone. E desses, 94% também tinham uma
tablet.

Em 2015, é inequivoco que mergulhamos numa cultura de ecrd, através do qual vemos, tocamos
e movemos informacao.

Em 2015, os consumidores sao muito diferentes dos de ha meia duzia de anos. Hoje caracteri-
zam-se por serem utilizadores multiplataformas (computador, smartphone, tablet, televisao, consola,
etc...), pertencem a varias comunidades (apelidadas de “tribos”) e consomem muitas horas de con-
teddos online.

0 acesso permanente a informacdo ndo é uma moda. E ja um modo de vida. As novas tendéncias
assentam no chamado “Boost Instant Communication”, onde as exigéncias deste nosso novo consu-
midor sdo bastante claras:

 “Agora!” (ele quer informacao a qualquer hora, em qualquer lugar).

* “Posso!” (o consumidor quer efetuar operacdes e aceder a conteddos de todo o tipo, a sua
medida e de forma relevante).

* “simples!” (ele exige que as interacdes sejam simples e claras, sem curva de aprendizagem).

A Camara de Turismo de Cabo Verde, que conta entre as suas missoes a de promover Cabo Ver-
de como destino turistico, entendeu por isso, em estreita cooperacao com o Ministério do Turismo e
do Desenvolvimento Empresarial, bem como com numerosas outras organizacdes ligadas direta ou
indiretamente ao Turismo de Cabo Verde, construir uma base de dados solida, abrangente e tecno-
logicamente avancada, que passe a constituir um pilar fidvel de informacao do pais para quem quer
que o queira conhecer, sem constrangimentos de tempo ou de espaco.

é por isso carregado com vdrios niveis de informacdo, designadamente:

* Conteddos roteiro/guia, destinados a uma abordagem radpida e panoramica, do tipo quia basico;

* Conteddos desenvolvidos, em assuntos de maior profundidade, tais como a Cultura, a Demo-
grafia, a Geografia, a Historia, 0 Meio Ambiente, o Ensino ou a Religido, entre outros;

* Artigos especificos, temdticos, como subsidios de especialistas;

* Imagens, sejam estaticas ou dinamicas;

» Mapas e plantas, com georreferenciacao;

* URL de informacdo online para entidades auténomas.
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